DIPUTACIO
D E
CASTELLO

PROGRAMA APOYO JOVENES EMPRENDEDORES

Iniciativa conjunta promovida desde el Servicio de Promocion Econdmica y
Relaciones Internacionales y el Departamento de Juventud.

Objetivo: Facilitar la generacion de nuevas ideas de negocio con posibilidades
de éxito en el interior de la provincia entre los jovenes, fomentando en ellos el
espiritu emprendedor de forma que consideren como opcion de futuro iniciar
un proyecto empresarial en sus municipios. Fomentar la creacion de redes
entre personas emprendedoras jovenes y dar a conocer los programas y
estructuras de apoyo puestos a disposicion por la UE.

Actuaciones: El programa incluye 3 actuaciones.

1. Realizacion de 15 talleres de “Fomento del espiritu emprendedor”

en municipios del interior de nuestra provincia, para jovenes entre
16 y 30 afos. Duracion del taller 1 semana 15h repartidas de lunes a
viernes de 10 a 13h, mes de julio). El objetivo de esta accion formativa
es facilitar la generacion de nuevas ideas de negocio con posibilidades
de éxito en el interior de la provincia entre los jovenes, fomentando en
ellos el espiritu emprendedor de forma que consideren como opcion de
futuro iniciar un proyecto empresarial en sus municipios. Se celebraran
en los municipios de Altura, Atzeneta, Benassal, Cabanes, Castellfort,
Cati, Cinctorres, Costur, Jérica, La Jana, Ribesalbes, San Rafael del
Rio, Serra d’Engarceran, Vilafamés y Villahermosa del Rio.

Cronograma:

9-13 julio | Atzeneta Benassal San Rafael | Serra Jérica
del Rio d’Engarceran
16-20 julio | Cabanes Cati La Jana Ribesalbes Altura
23-27 julio | Vilafamés | Cinctorres | Castellfort | Villahermosa | Costur
del Rio

El contenido de los talleres se estructura en 5 sesiones:
= 12 Sesion: Motivacion: Atrévete a emprender.
= 22 Sesion: Creatividad
= 32 Sesion: Estrategia
= 42 Sesién: Marketing
= 52 Sesjon: Plan financiero

2. Actividad “Networking Outdoor” para fomentar la cooperacion entre

las personas participantes en los Talleres. A través de la realizacion de
experiencias Unicas (Rafting o circuito de aventura en montafia) se
facilita las relaciones interpersonales creando una red de contactos. En
la primera parte del outdoor training, los participantes realizardan una




actividad de aventura y deberan afrontar la aventura en equipo,
cooperando y coordinando sus acciones. Posteriormente se analizara la
actividad realizada prestando especial atencidon a los aspectos de
liderazgo y comunicacion. Tras este analisis se dara paso a una ronda
de networking entre los participantes, donde los jovenes deberan
presentar su idea de negocio trabajada en los talleres en un maximo de
treinta segundos para finalizar compartiendo experiencias con el resto
de asistentes. (12 quincena de septiembre)

Itinerario formativo internacional

Accion formativa especializada para aquellos jovenes que hayan
desatacado por su esfuerzo y motivacion en la presentacion de
proyectos e ideas de negocio mas innovadores.

El objetivo de la accién es proporcionarles una formacion integral sobre
la Unién Europea comprendiendo tres pilares basicos:

- Funcionamiento, estructura institucional, politicas y gestion diaria la
Union Europea.

- Gestion de redes de contactos y lobbies empresariales.

- Recursos financieros disponibles tanto mediante convocatorias de la
Comisiébn Europea como del Banco Europeo de Inversiones y
principales lineas de trabajo, prioridades y programas de accion
vigentes.



ANEXO I:
CONTENIDO DE LOS TALLERES “Fomento del espiritu emprendedor”

Dividido en 5 sesiones.

12 sesion: ATREVETE A EMPRENDER: EL PLAN

Presentacion del taller.

Charla de motivacién: La aventura de emprender. Mediante una entretenida

presentacion se introducen los principales conceptos de emprendimiento al
tiempo que se fomenta el espiritu emprendedor de los asistentes y se
presentan elementos que mas tarde apareceran en el juego El Plan.

Sesion de juego: El Plan. EL PLAN es un juego de tablero que permite simular

de forma amigable el proceso de emprendimiento empresarial. Esta disefiado
como herramienta pedagdgica para ser utilizada en el colegio, universidad o
junto con familia y amigos; permitiendo el desarrollo de habilidades vy

competencias de emprendimiento desde los 12 afios.

22 sesion: TALLER DE CREATIVIDAD

Emprendimiento como forma de vida: Se pasara a los asistentes un test de

creatividad que les permitira determinar si posee las cualidades personales,
actitudes, valores, motivaciones e intereses que, todos juntos, conforman la
creatividad. El test se basa en un estudio, realizado durante varios afios, sobre
las caracteristicas personales de hombres y mujeres, tomados de una amplia
gama de ambientes y ocupaciones, que piensan y actian con creatividad.

Generacion y Maduracion de ideas: Actividad didactica de lluvia de ideas en

grupos que consiste en generar una idea creativa con unos criterios dados
previamente (que sea local, ecoldgica, basada en valores y/o productos del
territorio y que tenga un diferenciador). Finalmente, los participantes votaran
por la idea mas acertada.

Scamper: Sobre la idea elegida por el grupo se aplicara esta herramienta de
creatividad. Scamper es una técnica de desarrollo de ideas creativas que
consiste en generan nuevas ideas al aplicar una serie de preguntas sobre la
idea base. Se utiliza principalmente para mejorar un producto o servicio
existente o para conseguir mejorar una primera idea inicial. Es muy atil para
abrir la mente a nuevas formas y poder enfocar toda nuestra capacidad

creativa, cubriendo varios puntos que a veces se nos pasan.



Como convertir una idea en resultados: Una vez desarrollada la idea de

negocio, es necesario validarla, es decir, asegurarse que es una buena idea.
Existen una serie de técnicas, no excesivamente complejas que permiten
obtener una primera aproximacion sobre si la idea es viable. Una de estas

técnicas es el denominado test de la idea.

32 sesion: ESTRATEGIA

,0Que gquiero gue sea mi_empresa?:;Como llegar a ser lo que quiero?: Es

necesario describir claramente el concepto de nuestra empresa y como
queremos que sea en el uro basandonos en unos valores claramente definidos.
Es por ello que se definira para el proyecto empresarial seleccionado la misién,
la vision y la cultura empresaria.

Andlisis DAFO: Es una herramienta para conocer la situacion real en que se

encuentra el proyecto y poder planificar una estrategia de futuro. Para ello se
analizan tanto las caracteristicas internas (Debilidades y Fortalezas) como la
situacion externa (Amenazas y Oportunidades).

Presentacién y eleccion de la estrategia: La estrategia es el camino que la

empresa debe recorrer para alcanzar sus objetivos. Se presentaran las
caracteristicas de las tres estrategias basicas (Liderazgo general en costes,
Estrategia de diferenciacion y Concentracion o enfoque de especialista) y se

elegira la que va a guiar el desarrollo de nuestra empresa.

42 sesion: MARKETING

Listado de productos: Para continuar avanzando en la elaboracion del Plan de

empresa es necesario elaborar un listado de los prontos que vamos a ofrecer a
nuestros clientes para luego estudiar a través del marketing como los haremos
llegar al mercado.

Marketing-mix: Se presentaran los conceptos bésicos del marketing haciendo

especial hincapié en las 4 p’s: Producto, Precio, Distribucion y Promocion.
Seguidamente se fijaran los objetivos y actuaciones en cada una de las
variables.

Plan de Marketing: Seguidamente se fijaran los objetivos, actuaciones y

presupuestos en cada una de las variables para elaborar el plan de marketing

de nuestro proyecto.

53sesion: PLAN FINANCIERO


http://es.wikipedia.org/wiki/Entorno_empresarial

e Controla tu negocio: Se explicara la necesidad de contar con un buen analisis

que demuestre la viabilidad econdmica de la futura empresa y la importancia
de llevar un control adecuado cuando la empresa entra en funcionamiento.

e Andlisis econdmico-financiero: Para realizar los calculos numéricos se utilizara

una sencilla herramienta de Excel que permitira obtener los resultados del
primer ejercicio de actividad de nuestra empresa a partir de la introduccion de
las estimaciones de inversiones y gastos y de las estimaciones de ventas.

¢ Vias de financiacidn: Se veran algunas de las fuentes de financiacién a las que

puede recurrir una empresa tanto en sus inicios como en el desarrollo de su

actividad diaria.



